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Sturm

Einzigartig: Das neue
Hagelprodukt

Wachstumspotenzial in attraktiver Zielgruppe

s fir manche zu den beein-

druckendsten ~ Naturphino-
men zihlt, bringt anderen den
wirtschaftlichen Ruin: Hagel. Und diese
Form des Niederschlags nimmt stetig
zu. Hat es z.B. in Baden-Wirttemberg
1986 durchschnittlich nur 5 Tage geha-
gelt, waren es in 2004 schon 34 Tage®, an
denen die weillen Eisklumpen die Erde
erreichten. Diese Entwicklung ist beson-
ders fur die Landwirtschaft bedeutsam,
denn bereits kleine Hagelkérner kénnen
fir Feldfrichte verheerend sein. Trotz-
dem sind immer noch unzihlige Hektar
Ackerflichen nicht gegen die Folgen von
Hagelschlag versichert.

Neues Hagelprodukt einzigartig am Markt

Mit unserem neuen Hagelproduke

wollen wir verstirkt Anreize fir Land-
wirte schaffen, sich fiir den Fall eines Ha-
gelschlages bei der Mecklenburgischen
finanziell abzusichern. Und dafur gibt es

Bereits kleine Hagelkérner kénnen er-
heblichen Schaden anrichten

gute Argumente, denn unser neues Pro-
duket bietet gegeniiber Mitbewerbern be-
sondere Vorteile:

Wegfall der Beitragserhéhung

nach einem Hagelschaden

°

°

Fester Beitragssatz uber die
gesamte Vertragslaufzeit

¢ Nur noch ein Vertrag pro Kunde -
ubersichtlich und klar strukturiert
Vereinfachte Aufnahme der Anbau-

.

verzeichnisse

Und es gibt noch weitere Pluspunkte:
So erfolgt auch bei einer hohen Scha-
denquote im Gesamtbestand keine Bei-
tragserhohung  (Nachschuss), und wir
verzichten auf die Moglichkeit einer

aulerordentlichen  Beitragsanpassung.

Zudem wird der Grundbeitragssatz cent-
genau berechnet, bereits bei kurzer Lauf-
zeit ein 10%iger Dauer-Rabatt gewahrt
und generell auf eine Vertragsgebiithr
verzichtet. Des Weiteren ist eine Selbst-

Ein 6 cm groRes Hagelkorn, das durch
das Zusammenkleben kleinerer Hagel-
korner entstanden ist (NOAA)

(Quelle: Wikipedia)

Das ansprechende ,,Hagel-Packchen®
bereitet den Weg fiir ein Beratungs-
gesprich auch bei Neukunden

beteiligung auf Wunsch vereinbar, und
einmal im Jahr erfolgt eine Rechnungs-
stellung. Fazit: Landwirte erhalten mit
unserem Hageltarif Planungssicherheit
wihrend der gesamten Vertragslaufzeit.
In ihrer Konzeption ist die Mecklenbur-
gische Hagelversicherung einzigartig am
Marke.

Sparte mit positiver Entwicklung

Das neue Hagelprodukt bietet unseren

Agenturen neue hervorragende Akqui-
semoglichkeiten in einer ausgesprochen
attraktiven Zielgruppe. Damit kann unser
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erfolgreicher Weg fortgesetzt werden: Be-
reits in den letzten Jahren sind die Ver-
tragsanzahl sowie das Beitragsvolumen
stetig gestiegen. So haben wir 2009 ca.
22500 landwirtschaftliche Kunden in
unserem Bestand. Ca. 11.000 landwirt-
schaftliche Sachvertrige mit einem Bei-
tragsvolumen von iber 5 Mio. € sind bei
der Mecklenburgischen versichert (nur
Sparte AL). Der Durchschnittsbeitrag von
Vollerwerbsbetrieben in den alten Bun-
deslandern liegt jahrlich zwischen 5.000
bis 7.000 €, in den neuen Landern sogar
deutlich hoher.

Verkaufsunterstiitzung fiir
unsere Agenturen

Unsere Vertriebsmannschaft unterstit-
zen wir auf vielfiltige Weise: Der neue
Hagel-Prospekt stellt neben der Not-
wendigkeit der Hagelversicherung die
Besonderheiten unseres Produktes ver-
standlich und umfassend dar. Ein beglei-
tender Werbebrief ist im AVUS abrufbar.
Zudem sind im AVUS spartenrelevante
Seiten tberarbeitet worden bzw. neue
AVUS-Bilder hinzugekommen. Als be-

Riesenhagel - auch in Deutschland

sonderes Akquiseinstrument kann das
.Hagel-Pickchen® eingesetzt werden:
Es besteht aus einem sensibilisierenden
Anschreiben sowie einigen Getreideih-
ren und einer Portion Hagelzucker fir
den nachsten Kaffee als themenbezogene
(be-)greifbare Elemente - insgesamt eine
sympathische Vorbereitung auf das avi-
sierte Beratungsgesprach.

Biindelungsquote bietet gute
Wachstumschancen

Landwirte sind - wie schon erwahnt -
eine ausgesprochen attraktive Zielgruppe.
Das liegt unter anderem an der hohen
Bindelungsquote von durchschnittlich
4,5 Vertrégen, die zu entsprechend hohen
Beitrégen fahrt.

Insgesamt betrachtet bringen die
Wettbewerbsvorteile unseres neuen Ha-
gelproduktes, die vereinfachte Handha-
bung sowie das vorhandene Potenzial in
einer beitragsstarken Kundengruppe auch
unseren Agenturen deutliche Wachstums-
chancen. «

Was ist eigentlich Hagel?

Die allgemeine Definition (Standard
nach WMO) sagt aus, dass Kérner
kleiner als 0,5 cm im Durchmesser als
Graupel, groRer als 0,5 cm im Durchmes-
ser als Hagel bezeichnet werden ... Wie
groR ein Hagelkorn maximal werden
kann, ist nicht wirklich bekannt...
Tatsdchlich sind alte Schriften aus
Wiirttemberg bekannt, dass im August
1648 tiber der Schwibischen Alb 1,6 -
2,4 kg (5 Pfund nach der damaligen Zeit)
schwere HagelschloRen herabfielen.
(Quelle: www.hagelforschung.de)

Zu Schiden an Autos, Glasscheiben und
Zelten kommt es ab einem Durchmesser
von etwa 2 cm, was Fallgeschwindig-
keiten von etwa 70 km/h entspricht.
Kleiner Hagel fillt langsamer

(ca. 35 km/h), auRergewshnlich groRer
Hagel kann dagegen Geschwindigkeiten
von tiber 150 km/h erreichen.

(Quelle: Wikipedia)

Foto: Erik Dirkse:

Das bekannte und teuerste Hagelunwetter am 12. Juli 1984 in Miinchen brachte Hagel'bis 9,5 cm im Durchmesser und einem
Gewicht von iiber 300 g, wobei in Richtung Landsberg angeblich noch grofere Hagelkorner géfunden wurden. Am 28. Juni 2006

gab es in Villingen-Schwenningen im Schwarzwald, Baden-Wiirttemberg, riesigen Hagel von bis zu 12.cm im Durchmesser.
(Quelle: www .hagelforschung.de)




